
Rapporto sul Solare



IL SOLARE: FONTE DI ENERGIA PER IL FUTURO
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Su quali fonti di energia, secondo Lei l'Italia dovrebbe puntare per il futuro?
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LA PERCEZIONE DELL’ENERGIA SOLARE
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Parliamo in particolare di energia solare. Da quello che ne sa o si immagina, rispetto all’energia tradizionale 
derivata dal petrolio, l’energia derivata dal sole è più, meno o ugualmente ... 
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LA PROPENSIONE PER L’UTILIZZO DEL SOLARE
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Lei personalmente ha mai preso in considerazione l’idea di poter ricorrere all’utilizzo di energia solare?

“Si”

%

Residenti Nord 53

Residenti Centro 64

Residenti Sud e Isole 50

Maschi 56

Femmine 52

18-34enni 53

35-54enni 62

Over 54 anni 48

Titolo di studio inf. 47

Titolo di studio sup. 55

Si 54No 46



PENSARE DI PASSARE AL SOLARE …
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E da quello che sa o si immagina, per lei personalmente pensare di passare all’utilizzo dell’energia solare quanto è …:
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GLI INCENTIVI PER IL FOTOVOLTAICO
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Per promuovere l'utilizzo di fonti rinnovabili è in vigore in Italia la possibilità di usufruire di incentivi per la 
costruzione di impianti fotovoltaici (pannelli solari che producono elettricità). 
Lei è al corrente di questa possibilità?

• È A CONOSCENZA DELLA 
ESISTENZA DEGLI INCENTIVI PER 
LA COSTRUZIONE DI IMPIANTI 
FOTOVOLTAICI

33 %

• NON È A CONOSCENZA DELLA 
ESISTENZA DEGLI INCENTIVI PER 
IL FOTOVOLTAICO67 %



IL FOTOVOLTAICO NEL PROPRIO CONDOMINIO
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Immagini che nel suo condominio venga proposta l’idea di usare questo incentivo e di costruire quindi un impianto 
fotovoltaico per l’utilizzo del energia solare. Lei pensa che voterebbe a favore o contro questa proposta?

A favore

%

Residenti Nord 79

Residenti Centro 86

Residenti Sud e Isole 87

Maschi 84

Femmine 83

18-34enni 83

35-54enni 87

Over 54 anni 81

Titolo di studio inf. 85

Titolo di studio sup. 82

“Non sa” 8%



LA PERCEZIONE DELL’ENERGIA SOLARE 
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Pensa che consiglierebbe a suo figlio di lavorare in una centrale elettrica tradizionale a gasolio, in una centrale per 
l’energia solare o in una centrale nucleare?
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LE ASPETTATIVE DI CRESCITA DEL SOLARE
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%

Giovani (18-34 anni) 66

Adulti (35-54 anni) 76

Anziani (over 54 anni) 86

Lei immagina che in un prossimo futuro in Italia l’utilizzo dell’energia solare:



L’ENERGIA SOLARE: UNA FONTE DA INCENTIVARE
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In ogni caso, secondo lei da parte del governo l’utilizzo delle fonti alternative come l’energia solare andrebbe 
maggiormente incentivato o è incentivato già abbastanza?
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LE SERRE FOTOVOLTAICHE: PLUS DA SFRUTTARE
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Alcuni agricoltori per riscaldare le proprie serre hanno costruito impianti fotovoltaici in modo da utilizzare l’energia 
solare per la produzione di frutta e verdura. 
Sapere che la frutta o gli ortaggi che lei consuma sono coltivati in serre con impianti fotovoltaici, sarebbe per Lei:
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LA DISPONIBILITÀ A SPENDERE DI PIÙ PER 
ALIMENTI PRODOTTI COL FOTOVOLTAICO

“IPR MARKETING - RAPPORTO SUL SOLARE”                             11

Per acquistare un prodotto agricolo coltivato in serra riscaldata con impianto fotovoltaico, 
lei sarebbe disposto a spendere:
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LA DISPONIBILITÀ A SPENDERE DI PIÙ PER 
ALIMENTI PRODOTTI COL FOTOVOLTAICO
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Per acquistare un prodotto agricolo coltivato in serra riscaldata con impianto fotovoltaico, 
lei sarebbe disposto a spendere:

Nord Centro
Sud e 
Isole

Fino al 5% in più 32 18 25

Fino al 10% in più 11 12 10

Fino al 20% in più 2 2 2

Anche oltre il 20% in più 1 1 2

NET Spenderebbe di più 46 33 39

Nulla di più 48 60 57

Non sa 6 7 4

46%

33%

39%



GRAZIE PER L’ATTENZIONE
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